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Dansk Accent 26 Klub 

Referat fra bestyrelsesmøde den 16 marts 2017 kl. 1830. Mødet holdes i Roskilde Sejlklub  

 Mål for 2017 Inspiration til hvad der skal gøres Ansvar 

1. Medlemssituationen: 
 

1. Bestyrelsen vil styrke 
en særlig indsats for at 
fastholde vores 
nuværende 
medlemmer.  
Det er jer medlemmer 
som i hverdage, er de 
bedste ambassadører 
for klubben. 
 

2. Bestyrelsen mål er at 
øge medlemstallet 
ikke mindst er der 
mange som 
importerer Accenter 
fra Sverige. Så vi 
sætter målet til 65 
Accenter. 
 

3. For at styrke 
fællesskabet omkring 
klubben vil 
ambitionen om flere 
gastemedlemmer 
stadig være et område 
vi vil prioriterer højt. 

 
 
Ad. 1. 

• Se under pkt. 6. Vedr. organisatorisk udvikling omhandlende de regionale kontaktpersoner. 

• Der skal gennem klubben arrangeres aktiviteter andre steder i landet. 

• Kan der arrangeres ”bytte båd” mellem medlemmer såvel mellem indlands som udenlandske medlemmer? 

• Vi skal sikre at alle medlemmer, har lige muligheder for at modtage information om klubbens aktiviteter. 

• Det er ikke alle medlemmer som er på facebook 
 

 
 
 
Ad.2. 

• Der er trygt en folder om klubben. Folderen sendes i et antal eksemplarer til alle medlemmer. Medlemmerne 
er de bedste ambassadører for klubben. Tanken er at når et medlem møder en Accent som ikke bærer klub  
stander, kan det være en indikation på at her er et potentielt nyt medlem. Her kan folderen være indgangs- 
vinkel til en god Accent snak. 

 
 
 
 
Ad.3. 

• Dette område vil bestyrelsen ikke give særlig høj prioritet i det kommende år. 

    
 
 
Lars/Leif 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Lars/Leif 
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 Mål for 2017 Inspiration til hvad der skal gøres Ansvar 

2. Klubbens hjemmeside: 
 

1. En kritisk gennemgang 
af funktionaliteten på 
hjemmesiden. 
 

2. At arbejde på at gøre 
hjemmesiden mere 
brugervenlig (færre 
klik). 

 
3. Blive skarpere på, 

hvad hjemmesiden 
skal bruges til. 
 

4. Pris på drift af 
hjemmesiden. 

 

 

 
Ad.1.  

• Mangler opdatering 

• Tal med Webmaster Gunnar vedr. muligheder. Peter har tilbudt at deltage i driften og opdateringen sammen med 
Webmaster 
 

Ad.2. 

• Bestyrelsen besluttede at ophæve pasword til de tekniske sider. Dette vil klart forbedre brugervenligheden 

• Der etableres flere billeder i sløjfe på indgangssiden 
 
 
Ad.3. 

• Diskussionerne fortsætter, der kan endnu ikke konkluderes noget endeligt 
 
 
Ad.4. 

• Driften af hjemmesiden er for dyr. Ved  en nærmere gennemgang af udgifterne (ca. 1000,- pr. år. er der 
 mulighed for at reducerer dette til ca. 500.- 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Leif/Peter/ 
Gunnar 
 
 
 
 
 
      ” 
 
 
 
 
       ” 
 
 
Leif/ 
Gunnar 
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 Mål for 2017 Inspiration til hvad der skal gøres Ansvar 

3. Arrangementer: 
1. Træf i Roskilde 

Dato: Ankomst fra 
Torsdag 16 juni 2017 
selve træffet fredag 
den 17 juni og (hvis 
interesse) eskadre-
sejlads fra Roskilde til 
Orø den 17 juni. 

2. Eskadresejlads 
 

3. SRPI 17-18 juni 2017 
 

 
  
 

 

Ad.1. 

• Materiale til Facebook og hjemmeside 

• Særlig indsats i Roskilde - og Isefjord 

• Materiale til bladet 

• Evt aktivitet omkring træffet arrangeres og kommunikeres ud 
 

 
 
 
Ad. 2/3 

• Materiale til Facebook og hjemmeside 

• Skal vi tilmeldes som tur eller kap? 

• Materiale til Facebook og hjemmeside 

• Materiale til bladet (hurtigt deadline marts) 

• Særlig indsats i Roskilde,  Isefjord, hvordan får vi dem ud i åbent farvand? 

• Hvordan får vi markedsført på den svenske vestkyst med udgangspunkt i Lomma 

• Særlig markedsføring på den danske side 

• Hvornår og hvor skal træffet gennemføres? 
 

 
 
 
 
 
 

Palli/Lars 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Palli/Lars 
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 Mål for 2017 Inspiration til hvad der skal gøres Ansvar 
  

4. Træf i Sundby ved 
Kbh. lørdag/søndag 
den 29 og 30 Juli 2017 
(10 både) 

 

 

 

 

Ad.4. 

• Materiale til Facebook og hjemmeside 

• Materiale til bladet (hurtigt deadline marts) 

• Særlig indsats i Roskilde,  Isefjord, hvordan får vi dem ud i åbent farvand? 

• Hvordan får vi markedsført på den svenske vestkyst med udgangspunkt i Lomma 

• Særlig markedsføring på den danske side, der skal skrives til alle medlemmer i Øresundsområdet (mail) 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Claus/Peter 
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5. 

Sociale medier: 
 
 
 

        Klubbladet: 
 

1. Der er stor tilfredshed 
med klubbladets 
kvalitet. 
Den (kvaliteten) skal 
naturligvis fastholdes. 

 
2. Der er en overvejende 

stemning for at 2 
numre er ok. 

               Især når det ses i       
               sammenhæng med  
               den store aktivitet  
               som er på facebook`s  
               2 platforme. Den åbne  
               samt den lukkede  
               (kæmpe succes), som  
               kun er for  
               medlemmer af  
               klubben og alene  
               (mest) en teknisk  
               ”brevkasse”. 

  

• Bestyrelsen fortsætter med stor opmærksomhed på facebook og evt. andre muligheder på nettet. 
 
 
 
 
 
 
 

• I marts/17 nummeret vil vi skrive en artikel med flere af vore kontaktpersoner. Lidt om dem selv og gerne 
med billede. Målet skal være at kontaktpersonerne bliver mere synlige i lokalområdet og bestyrelsen blive 
klogere på, hvad de kunne tænke sig at klubben skal gøre, for at understøtte deres arbejde lokalt. 

• Ellers kommer der artikler fra mats – den fortsatte historie om at arbejde med motoren 

• Reklamer for de arrangementer som allerede er i støbeskeen. (Husk at sende jeres materiale til Leif helst 
inden udgangen af marts) 

• 1 -2 artikler fra medlemmer, vi er godt i gang med at indsamle materiale. 

Alle, men 
primært 
Gunnar/ 
Peter/ 
Leif 
 
 
 
Palli/Leif 
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6. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
7. 
 
 
 
 
 
 
 
 
8. 

Organisatorisk 
udvikling: 

 
1. Skabe mere 

kontinuerlig kontakt til 
kontaktpersonerne. 

 
 
 
 

2. Etablere en dialog som 
skal synliggøre, 
hvad/hvilke ønsker 
behov kunne der være 
lokalt. 

 
1.  Køb af klubstander og 

udsendelse til 
medlemmerne. 

 
 
 
 
 
 
 

1. Kontingent 15/16/17 

 
 
 
 
Ad.1/2 
 

• I marts/17 nummeret vil vi skrive en artikel med flere af vore kontaktpersoner. Lidt om dem selv og gerne 
med billede. Målet skal være at kontaktpersonerne bliver mere synlige i lokalområdet og bestyrelsen blive 
klogere på, hvad de kunne tænke sig at klubben skal gøre, for at understøtte deres arbejde lokalt. 

• Der ringes rundt til alle kontaktpersonerne for at få ”huld igennem” og etableret ovenstående. 
 
 
 
 
 
 
 

• Det besluttedes at kassereren bemyndiges til at indkøber 200 klubstandere 

• Det besluttedes samtidig at sende et brev til alle medlemmerne brevet vil indeholde følgende: 
- en synliggørelse af de lokale kontakt personer 
-  klubstander (gratis) 
- Et antal af den nye folder for promovering af klubben (medlemmerne er stadig de bedste 

ambassadører). 
 
 
 
Lars rykker de sidste som er i restance. 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
Leif 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Lars/Leif 
 
 
 
 
 
 
 
 
Lars 

 


